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《合生汇》以打造大型精品地产在香港联交所主
板上市，将秉承“地产价值投资”的理念，实现
跨城市，跨区域的多项目、多元化的产品线同步
运营，使集团“立足中心城市、加大二三线城市
投入、稳健持续发展。

《知嘛健康》拥有同仁堂百年传统文化，结合
M O M新零售创新模式，打造生活、健康、精准、
理疗。

场地面积：1042m²

项目概述



《合生汇》消费人群分析



品牌理念



知嘛健康平台

知嘛健康平台是同仁堂健康
向大健康产业升级所打造的
新品牌超级 I P



设计类型： S H O P P I N G M A L L店
设计方向：年轻、时尚、新零售、国潮养生集合店。
设计定位：知嘛健康 S h o p p i n g  M a l l业态

基于定位的选址策略
首选主力街区 C位，以新业态、新物种、主力店入驻核心位置
人群定位： 8 0尾、 9 0后、 0 0后人群

基于以上定位知嘛健康在 S h o p p i n g  M a l l渠道的产品与服务
核心以“知嘛集市”为板块的 1 0 0 0 0 + S K U的购物型健康养生集合店

商品配置：
一：自有品种 3 0 %
二：日韩爆款 3 0 %
三：欧美爆款 1 0 %
四：国潮爆款 3 0 %   



空间设计方向



（ 1）环保节能原则：设计拟采用各种装饰材料必须健康环保，对应要求的施
工工艺也要避免产生室内污染的隐患；同时应充分利用自然采光、通风，采
用合理有效的措施，尽力降低能源消耗，体现生态思想和节能观念，满足可
持续发展的需要。

（ 2）经营需求原则：要结合甲方的行业趋势，企业诉求，产品特色，客户画
像、主题元素、选址环境等进行相关性的模式思考，将其转化为商业空间设
计中对于空间主体、功能划分、气氛营造、 I P主题、符号及颜色识别等信息
做出综合性的设计方案。

（ 3）以人为本原则：设计方案应体现以人为本的原则，要求合理、科学地考
虑平面布局与流程，充分满足使用要求。各项设施功能人性化，视觉和谐，
使用方便。

（ 4）协调和谐原则：本设计应与原建筑空间、气候环境、当地人文等有机融
合，将当代设计理念和技术创新结合在一起。细化原建筑功能分区、充分体
现当代美学思想与各种功能的完美协调。装饰风格统一，点、线、面结合，
色彩、造型、功能和谐。

（ 5）节约原则：设计所用材料、设施设备、器材器具应节约、节能，充分考
虑本项目的施工成本和以后的运营成本。

（ 6）原创性原则：设计方案要充分体现原创性和东台特色，不得拷贝和抄袭
其他项目，要求在“新”和“特”上面下功夫。
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店面功能设计要求：

（ 1）咖啡区：
（ 2）茶饮区：
（ 3）烘焙区：
（ 4）四季厨房：
（ 5）酒吧区：
（ 6）卖场：
（ 7）网红打卡区：
（ 8）数字门店设计：

嵌入式数字屏（特斯拉车载竖
屏）、 悬挂式数字展示屏（画面广
告、价格单等）、收银系统（双面屏，
对标 K K V）

（ 9）其他相关配套

场地面积：1042m ²



知嘛视觉识别系统🏻🏻🏻
色彩密码来自于故宫的色彩体系

（主色系点缀使用：朱红、金黄、
青绿；副色系：灰、白、黑、蓝）

知嘛实体店空间主材：
水磨石地面、木饰面（定制故宫五彩斑斓色、红色药斗木
饰面）、货架（金色调节式货架）、裸顶刷漆 颜色三主

色搭配，一组整体小面积点缀应用，类似于箱包手法。

店内整体风格：
地面类似于苹果店的浅灰色，天花为裸顶喷白，轨道射灯，
墙面为白色，服务台后方药斗（需现代化提炼）红色配小
拉环为主视觉。



整体风格取向：轻装修、简约、简洁，强调符号和颜色。
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整个卖场的强调买买买！！！轻，轻，轻，借鉴KKV符号加颜色。



LOGO的使用为：底板配三块竖向 3 0— 4 0
公分 /块的木纹板，三色分别是朱红，金黄、
青绿，小范围固定使用。

货架为浅金色，类似于无印良品M IN I S O
类似风格，铁木结合（强调），要有一定
的品质感（货架要高于 K K V品质）。

座椅搭配可以青绿色为参考。


